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Featuringéyour business! 

Ihr Produkt. Ihr Team. Ihr producting team. 



productingé ? 

Producting ist ein interner Prozess, der die Wertschöpfung des bestehenden Produkt-/ 
Dienstleistungsportfolios ausreizt. 

Producting schafft monetäre Unternehmenswerte durch punktgenaue Positionierung. 
Ausgehend vom Produkt. 

Producting team PMA, unterstützt Sie beim Aufsetzen und als Begleiter Ihres individuellen 
producting teams. Vor Ort in Ihrem Unternehmen. Mit Ihrem Produkt. Mit Ihrem Team. 

Featuringéyour business! 
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Die Bedeutung der Marke im Geschäftsleben!  

© Manfred Enzlmüller, Die Logofalle 

Kaufentscheidung für eine Marke  
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Szenario beim Markteintritt ohne Marken -Arbeit 

Kein 
Markenimage  

Keine 
Gewohnheits- 

käufer 
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Szenario beim Markteintritt ohne Marken -Arbeit zum Zeitpunkt x(Markteintritt)+t(Zeit) 

Kein 
Markenimage  



Die Bedeutung der Marke im Geschäftsleben  

Basis: GfK ConsumerScan 13.000 Haushalten, Zeitraum: September 2003- August 2004 

Ziel eines Markenführungsprozesses 

Besser: die Hausaufgaben sind gemacht 
und Sie steigen mit Ihrer Marke dort ein, wo 
sie hinwollen! 
-) Klärung der Markenstrategie! 

ACHTUNG! 
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Szenario beim Markteintritt MIT Marken-Arbeit 
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Gewohnheits- 

käufer 
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Szenario beim Markteintritt MIT Marken-Arbeit zum Zeitpunkt x+t  



Die Bedeutung der Marke im Geschäftsleben  

Ziel eines Markenführungsprozesses 

Aufbau und Etablierung der Marke 

Stabilisierung und 
Absicherung der Marke 

Differenzierung und Eigenständigkeit  
der Marke 

Beibehaltung der Markenidentität und laufende Anpassung  
 an geänderte Rahmenbedingungen.  



Daniel Kahneman  erhielt 2002 den Wirtschaftsnobelpreis 
für  die Erkenntnis, dass, 80% der Kaufentscheidungen 
nicht nach dem Nutzen gefällt werden, sondern 
unterbewusst, emotional anhand der Motiv - und 
Werteresonanz. 
 
Die Hirnforschung liefert weitere Details aus der 
Neuromarketingforschung: 
Motivorientierung nach Dr. Hans-Georg Häusel 
Gliedert die Motivorientierung nach  
  
 Å Dominanz Å Stimulanz Å Balance 
 
Mit der MIK- Methode kann die Resonanz herausgearbeitet 
werden. 
MIK- Methode = Å Macht Å Inspiration Å Konstanz 
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